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INTRODUCCION 1

La intencidon de este manual de Identidad Corportiva es
recoger los elementos graficos, que forma el logotipo de la
Escuela Thuya y establecer, usos incorrectos del mismo,
colorimeftria, asi como tipografias, para asi evitar que llegue
una vision distorsionada, que reduzca la facil identificacion
de la marca.

En ningun caso sirve para reducir la creatividad en la
comunicacion de la misma, sino para identificar y analizar los
elementos presentes, y con ello saber explotar la creatividad

de esta, con una linea homogénea, que ayude a que se
sitUe de una manera muy clara en la mente del consumidor,
y que pueda identificar tfodas las comunicaciones y
asociarlas al estilo y cardcter de la Escuela.

THUVYA







docencia

O1-Practica y ejercicio de las personas que se dedi-
can a la ensenanza

CALIDAD INNOVACION

03-Accidén y efecto de innovar.

o CERCANIA
@ [ﬁ@ @:I {i] |:| v[l @ﬂ @:I d 05-Cualidad de cercano.

O4-Facultad de crear.Capacidad de
creacion.

02-Propiedad o conjunto de propieda-
des inherentes a algo, que permiten
juzgar su valor.

profesionalidad

06-Cualidad de la persona u organismo

que ejerce su actividad con capacidad
y aplicaciéon relevantes.
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Construccioén del logo

El actual logo utiliza una tipografia con serifa, lo que fransmite una imagen de
clasicismo, que junto con el tono negro le aporta seriedad, con la tipografia
secundaria de palo ho redondeada, que aunque contrasta con el uso de serifa,
refuerza la imagen.

Propuesta, no descartamos el uso del logo con la pastilla, como mostraremos mds
adelante en aplicaciones, pero si proponemos el uso sin la pastila como uso
general en varias publicaciones, para dotar a las mismas de mas aire y limpieza.
También le quitaria “sobriedad” y le daria un aire menos clasicista, y algo mas
moderno, que finalmente es la imagen que fratamos de tranmitir a través de
nuestras redes y web.

*Como propuesta de valor
anadido y a nivel formal
habria que realizar algunos
gjustes en el logo en general
en cuanto espaciado y
ORMACI PROFESSIONAL alineado, y si mantenemos la
pastillas en concreto.
Asimismo cambiaria la
fuente secundaria por
MONTSERRAT una letra mas

redondeada en su version
I H YA Thin, que le otorga un aire
U l mas moderno.

Y actualmente es una de las

) ORMACIO PROFESSIONAL I fipografias mas usadas en los
REPRESENTACION 2.2 disenos.




REPRESENTACION 2.2

THUYA
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PROFESSIONAL

BLACK #1D1D1B

CMYK: C:0% M:0% Y:0%
K:100%

RGB: R:29 G:29 B:27

WHITE #FFFFFF

CMYK: C:0% M:0% Y:0%
K:0%

RGB: R:255 G:255 B:255



POSITIVO/NEGATIVO 2.3
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Para asegurar la correcta legibilidad del logotipo se deben establecer
tamanos minimos tanto para la version OFF-LINE o impresa, como para
la digital, asegurando que no solo el nombre de la escuela, sino que €l
“Formacio Professional” se debe leer correctamente:

| |
100 px
IMPRESION: THUYA

FORMACIO PROFESSIONAL

36mm

TAMANOS 2.4



‘TIPOGRAFI'AS 2.4

Century Ghotic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopaqgrstuvwxyz

1234567890

COPPERPLATE GOTHIC
BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

*Es la tipografia secundaria del
logotipo, y debido a su sencillez,
es la mas susceptible de usarse,
fanto en las comunicaciones,
como en cualquier diseno.

*Es la tipografia principal del
logotipo y la que reza el nombre
de la escuela, puede usarse en
determinadas ocasiones muy
concretas debido a su caracter
muy marcado y personal.

Pero como normal debe usarse
Century Gothic.



VARIANTES
Y OTROS
USOS




USO SIN DENOMINACION
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FONDOS NEUTRO NO CORPORATIVO
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IMAGEN O FOTOGRAFIA CON PREDOMINANCIA OSCURA
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FONDOS NEUTRO NO CORPORATIVO
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‘ USOS INCORRECTOS 4

MODIFICACION DE LOS COLORES CORPORATIVOS

THUYA

FORMACIO PROFESSIONAL

RE-DISTRIBUCION DE LOS ELEMENTOS O CAMBIOS DE TIPOGRAFIA

FORMACIO PROFESSIONAL THUY
I HU I FORMACIO PROFESSIONAL

REDISTRIBUCION O DEFORMACION DE SU PROPORCION
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EFECTOS Y PIXELADOS
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APLICACIONES




APLICACIONES 5

*Diferencia en imagenes (1,2,3) y 4, del uso
actual dellogo y de la propuesta de estilo
usando solo el nombre de la escuela y modi-
ficando la secundaria quitando pastilla.
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